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       根据国家统计局7月16日最新发布的数据显示，上半年国内生产总值418961亿元，按可比价格计算，同比

增长6.8%。分季度看，一季度同比增长6.8%，二季度增长6.7%。分产业看，第一产业增加值22087亿元，同

比增长3.2%；第二产业增加值169299亿元，增长6.1%；第三产业增加值227576亿元，增长7.6%。 

0 

PART 5 



环境聚焦 
HOME 

       从增长速度来分析，二季度增长6.7%，连续十二个季度稳定运行在6.7%到6.9%这样一个中高速区间。 

       从产业来分析，第三产业增长速度较快，第三产业增加值占GDP的比重继续提高，达到了54.3%，比上年

同期提高了0.3个百分点。服务业对经济增长的贡献也在提升，今年上半年是60.5%，比上年同期提高了1.4个

百分点，说明服务业对经济增长的压舱石作用在继续巩固。 

       总体来说，上半年国民经济延续总体平稳、稳中向好的发展态势，支撑经济迈向高质量发展的有利条件积

累增多，为实现全年经济社会主要发展目标打下良好基础。但也要看到，外部环境不确定性增多，国内结构调

整正处于攻关期。 
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       2018上半年中国整体广告

市场增长9.3%。其中，传统广

告市场增长7.2%。 

       由于一季度出现的结构性触

底反弹，将2018上半年中国广

告市场的增幅明显拉高，达到

9.3%。预计随着各月的增长回

稳至正常水平，下半年的增幅将

有一定的回落。 
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可口可乐公司成为全媒体广告花费厂商榜首。天猫和京东商城也首次进入全媒体广告花费TOP20品牌榜单。 
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备注：以上数据来自CTR 
●广告花费\面积等绝对量数据均以当年1月监测范围为基准，增幅均以前一年1月监测范围为基准； 
●媒体范围：传统户外、交通类视频（移动公交视频、地铁视频）、互联网 
●传统户外、交通类视频（移动公交视频、地铁视频） 、互联网的广告费不含以下免费项目：杂类、传媒业、市场研究及咨询服务 
●广告费以媒体公开报价为统计标准，不含折扣 
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       市城市管理委员会联合相关属地、街道和城管执法、安监部门对户外广告牌匾标识、设施进行安全检查。据

悉，全市将开展户外广告设施安全隐患排查，违规立柱式广告牌将限期拆除。 

       市城市管理委员会户外广告管理处相关负责人表示，接下来，将对所有违规设置的单立柱式广告牌进行清

理，限期拆除。市城市管理委员会已在全市开展户外广告设施安全隐患排查，要求各区尽快整治清理存在安全隐

患的广告牌匾，相关部门将进一步加强检查力度，消除安全隐患，保护市民安全。 
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       博瑞传播6月5日晚公告，公司拟以4.14元/股，向成都传媒集团发行1.98亿股，合计作价8.2亿元，收购现代传

播100%股权及公交传媒70%股权。现代传播和公交传媒共同管理和运营成都市公交广告媒体资源。此次并购是成都

传媒集团及公司推进国有企业改革的重要举措。 

       公交传媒是一家专注于公共交通系统广告媒体资源运营的专业文化传媒公司，现代传播拥有成都市公交广告的

独家经营权，两者共同管理和运营成都市公交广告媒体资源，向终端客户或广告代理商提供广告制作、发布和运维

服务。博瑞传播是一家大型媒体经营集团，主营广告、印刷、发行及投递、配送业务及信息传播相关的业务。 

 

    博瑞传播周一在互动平台介绍，公司目前正在进行成都市公交广告经营权证券化工作，这即是公司本年度推新

工作之一。公司称，本项目具有较强的盈利能力，是公司新的利润增长点。 PART 5 
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       为深入贯彻党的十九大精神，落实国务院《“十三五”市场监管规划》，按照高质量发展要求，营造诚实守

信、公平竞争的网络市场环境，网络市场监管部际联席会议各成员单位决定于5-11月联合开展2018网络市场监管

专项行动（网剑行动）。通过开展网剑行动，以打击网络侵权假冒、刷单炒信、虚假宣传、虚假违法广告等违法行

为和落实平台责任、规范格式合同为重点。 
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      6月30日，国家网信办指导北京市网信办会

同北京市工商局依法联合约谈抖音、搜狗、北

京多彩互动广告有限公司、北京爱普新媒体科

技有限公司、霍尔果斯宝盛广告有限公司，针

对广告中出现侮辱英烈内容问题，要求五家公

司自约谈之日起全面自查清理涉侮辱调侃英雄

烈士信息。 

       北京市工商局对五家公司依法查处，处罚

结果将及时公布。 
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       7月18日，分众传媒发布公告称，阿里巴巴集团及其关联方将以约150亿元人民币战略入股分众。

未来双方将共同探索新零售大趋势下数字营销的模式创新。 

       据悉，阿里战略入股分众传媒后，将运用阿里新零售的基础设施和数据科技能力与分众的线下触达

网络形成化学反应，为用户和商家带来全新体验和价值，实现线上线下互通的“广告业的新零售”。这

同时意味着分众线下庞大的终端网络都将被数字化，建立基于数据技术的精准广告分发系统。 
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       日前，北京市食品药品监

督管理局发布“关于发布利用

互联网投放虚假药品医疗器械

保健食品广告网站名单的公

告”，通报了59起互联网站虚

假广告，涉及康馨片、阿波罗

牌思力平软胶囊等产品。 
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       此次公告，通报了19起互联网投放虚假药品医疗

器械保健食品广告，涉及左旋肉碱茶多酚片、金长佳

牌和元丸、苦宝牌脂舒康胶囊、野因氏胶囊等产品。 
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2018年IAI国际创享节盛大开启  
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       2018年5月15日，以“坚持成就梦想”为主题的2018IAI国际创享节暨第18届IAI国际广告奖颁奖

盛典在北京世贸天阶大隐剧院成功举办。IAI国际创享节是品牌营销领域的年度盛会，本次创享节继续

致力于探索数字时代的营销新模式和品牌发展新趋势。 

今天创新在南——2018澳门国际创新节强势来袭  

       由澳门电子商务协会主办的2018澳门国际创新节(Macau International Innovation Festival)于

6月6日在澳门科学馆盛大开幕。同期活动还有澳门广告商会主办的澳门国际广告节、及第十届澳门通

讯展。 

       今年盛会主题为“科技与营销融创发展”，聚焦于全球前沿创新理念和运用。此次澳门国际创新

节不仅是创意的颠覆对决，更是企业界、广告界、传媒界、科技界进行深入交流洽谈的国际大舞台。 
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ECI创新起航 2018海上丝绸之路国际数字商业创新节开幕 
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闪耀新星绽放创意之彩 第27届时报金犊奖圆满落幕   

      2018年“创响中国”泉州丰泽站暨海上丝绸之路国际数字商业创新节于6月22日—23日在泉州市

举行，此次2018海上丝绸之路国际数字商业创新节旨在立足“一带一路”倡议下，以“数字商业创

新”为导向，构建创新性的商业交流与合作的新平台，促进海上丝绸之路沿线国家及地区交流与合

作。 

       6月28日，时报金犊奖作为全球青年创意比拼的最高殿堂，成功在北大落下了帷幕。时报金犊奖

的创办初衷，是为协助文创业界培养文创新兵，让文创教育能够往下扎根，并为学生提供创作平台，

鼓励并提升新一代文创新鲜人创作水平。这块闪亮了27年的金字招牌，再次闪耀全球，照亮了参赛青

年们的创意之路。 
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中国户外公益广告研讨会暨第二届大美大同旅游推广大会隆重举行    

       7月13日，中国户外公益广告研讨会暨第二届大美大同旅游推广大会在大同云冈建国宾馆隆重召

开，来自全国各地的高校广告学教授、广告业界专家、公益活动团体和旅游行业专家等300位嘉宾应

邀参加。本次大会的研讨议题有：户外公益广告如何规范、发展，如何利用现有空闲媒体发布公益广

告，如何利用户外广告的空置资源与各城市的旅游产业结合，助推旅游产业升级等。 
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