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       根据国家统计局10月19日发布的数据初步核算，前三季度国内生产总值650899亿元，按可比价格计

算，同比增长6.7%。分季度看，一季度同比增长6.8%，二季度增长6.7%，三季度增长6.5%。分产业看，

第一产业增加值42173亿元，同比增长3.4%；第二产业增加值262953亿元，增长5.8%；第三产业增加值

345773亿元，增长7.7%。 
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       前三季度，第三产业增加值增速比第二

产业快1.9个百分点；占国内生产总值的比重

为53.1%，比上年同期提高0.3个百分点，高

于第二产业12.7个百分点。消费基础作用继

续巩固。前三季度，最终消费支出对经济增

长的贡献率为78.0%，高于资本形成总额

46.2个百分点。服务消费占比持续提高。 

       总的来看，前三季度国民经济运行在合

理区间，保持总体平稳、稳中有进发展态

势，经济结构调整优化，发展质量效益不断

改善，改革开放力度明显加大，民生福祉持

续增进。同时也要看到，外部挑战变数明显

增多，国内结构调整阵痛继续显现，经济运

行稳中有变、稳中有缓，下行压力加大。 
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•2018年前三季度中国整体广告市场增长5.7% 

•其中，传统广告市场增长2.1%  

总 

体 

•传统户外广告刊例收入减少12.0%，广告面积减少19.4%  

•交通类视频广告刊例收入减少3.0%  

•互联网广告刊例收入增加7.1% 

媒 

体 
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互联网广告 

备注： 
1.以上数据均来自CTR媒介智讯； 
2.广告花费\面积等绝对量数据均以当年1月监测范围为基准，增幅均以前一年1月监测范围为基准； 
3.媒体范围：传统户外、交通类视频（移动公交视频、地铁视频）、互联网； 
4.传统户外、交通类视频（移动公交视频、地铁视频） 、互联网的广告费不含以下免费项目：杂类、传媒业、市场研究及咨询服务； 
5.广告费以媒体公开报价为统计标准，不含折扣。 



数据概览 
HOME 

PART 5 

PART 1 

PART 3 

PART 2 

PART 4 

PART 5 

HOME 

前三季度广告市场总结 

       受到一季度广告市场触底反弹的影响，今年前三季度的广告市场整体呈现上涨趋势，涨幅达到5.7%。与今年

上半年9.3%的增长相比，第三季度涨幅回落。预计第四季度广告市场增幅仍将有一定回落，全年广告市场的整体

增幅可能会在2%左右。  

       传统媒体方面，前三季度广告花费同比上涨2.1%，与前两年同期相比均有所回升。传统媒体广告上扬的主要

拉动力是电视、广播媒体。其中电视媒体前三季度广告花费上涨 3.6%，广播媒体广告花费上涨8.6%。 

       互联网媒体在今年前三季度的增长稳定，为7.1%。 

       从今年上半年开始，全媒体TOP20品牌的榜单出现电商品牌。京东商城在今年前三季度以4.5%的广告花费增

幅依旧位列榜单之内，而天猫则以第21名的成绩止步TOP20。京东商城的投放重点在电视和电梯电视媒体。天猫

的投放范围也十分广泛，与京东不同的是，天猫投放重点在传统户外和生活圈媒体，交通类视频媒体是天猫唯一

没有投放的媒体类型。 
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       为了首届中国国际进口博览会，久事公交集团新近试点采用黑白电子墨水屏，在国家会展中心（上

海）附近的部分公交站点，候车亭上安装了一块32英寸的黑白电子墨水屏。屏幕上，公交线路的营运车

辆到站时间、天气预报等信息白底黑字，清晰醒目。 

  同时，对车身广告开展全面检查，凡是不符合设置要求、色彩搭配不协调或出现破损、褪色等情况

的广告，立即调整、维修或更新，维护公交车整洁靓丽的良好形象。 
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       北京朝阳区人民法院审查认为，瓜子二手车在爱奇艺公司出品和传播的《中国新说唱》节目中投放、

使用相关广告宣传语，致使相关公众认为瓜子二手车在行业竞争中一路超前，其他竞争者均在竞争状态中

始终处于落后状态。经营者在广告宣传用语中不应做出其竞争优势一直优于其他经营者的表述，致使相关

公众对其市场竞争优势产生误认，导致其不正当地获取竞争优势。 

       同时，《中华人民共和国广告法》明确禁止在广告中使用“冠军”等最高级、最佳用语，涉案广告中

使用“冠军”的表述，显然违反了广告法规定。上述涉案广告若不及时制止，会误导相关公众认为人人车

不如瓜子二手车，从而导致更多公众选择瓜子二手车的服务，给人人车造成不可弥补的损害。 
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       在巴沟站台换乘通道区域，设立有两块共计13平方米的智能玻璃显示屏，通过将LED光源嵌入玻璃体内以

实现图案、视频等多元素展示功能，将广告媒体与围护结构完美结合。 

     走进候车区，在站台屏蔽门、背景墙以及车辆内外展示区域，以全彩贴广告给人以强烈的视觉冲击，画面靓

丽精致，品牌形象充分展示。 
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       10月24日消息，快狗打车App（以下称为“快狗打车”）日前携分众传媒在京召开发布会，双方共同

宣布达成战略合作伙伴关系。 

       快狗打车是由58速运品牌升级而来，转型后的快狗打车急需重新树立自己在消费者心中的品牌形象，与

分众传媒的合作也水到渠成。快狗打车和分众传媒提供的数据显示，快狗打车通过喷漆、车贴的广告曝光车

辆约30万辆，分众传媒的广告覆盖人数达115.6亿次。这也一定程度奠定了双方进一步合作的基础。 

       快狗方表示，“快狗打车未来几乎所有品牌传播费用都将投给分众传媒”，快狗打车希望通过分众传媒

的电梯广告击穿传播壁垒，助力快狗打车从一个细分领域的小众品牌变成了真正的大众品牌。 
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       据统计，今年上半年，全国工商和市场监管部门共查处违法广告案件1.5万余件、罚没金额9.2亿元；

查处各类虚假违法互联网广告案件8104件、罚没金额1.17亿元。 

       国家市场监管总局市场规范管理司有关负责人表示，全国工商和市场监管部门将继续重点打击网络侵

权假冒、虚假宣传、虚假违法广告等违法行为，并依托国家企业信用信息公示系统进行公示，发挥部门失

信联合惩戒作用，引导涉网经营者诚信合法经营，强化网络交易平台的主体责任意识，努力构建社会共治

新机制。 
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2018年度0TT行业发展趋势研讨会在京召开  

       8月24日，由北京市鑫海威信息中心主办，国家工业信息安全发展研究中心、中国广告协会指导

的“2018年度OTT行业发展趋势研讨会”在北京会议中心成功召开。本次大会以“势不可当，大有可

为”为主题，深入剖析OTT行业发展现状及未来发展新态势，宣布OTT行业已经进入发展黄金期。 

2018（秦皇岛）中国户外广告论坛盛大召开   

       由河北省工商行政管理局指导，中国广告协会、秦皇岛市人民政府共同主办的2018（秦皇岛）中

国户外广告论坛8月29-30日在河北省秦皇岛市举办。本次论坛邀请了城市户外广告的政府主管部门、

法律专家、户外广告规划设计专家、户外广告公司的经营者等800多人参会，几十位专家围绕“新城

市、新规划、新管理、新发展”这一主题发表各类论文近20篇。 
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2018中国互联网广告东湖论坛在武汉盛大启幕 

       9月15日，2018中国互联网广告东湖论坛在武汉开幕，中国广告网作为唯一直播媒体平台应邀参

加论坛活动。作为2018中国（武汉）期刊交易博览会重要组成部分，东湖论坛紧紧把握创新、发展的

理念，为进一步推进媒体融合、提升互联网广告的信任度、保障品牌主投放的真实有效性、促进数字

广告生态的健康可持续发展贡献力量。 

2018年广州4A干货大会顺利落下帷幕  

       9月20日，由多家广州4A广告公司、权威媒体一起组织举办的广州4A干货大会在广州顺利举行。

此次大会共分为六个环节——领导致辞、案例分享、发布营销趋势展望、发布广州4A推荐实效营销十

大新媒体、互动交流以及闭幕环节。在此次会议上，多家广告公司进行了十几个广告营销案例的分

享，众多广告人之间进行相互交流、切磋学习，实现了真正意义上的“干货大会”。 
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龙腾九月 星耀冰城——第25届中国国际广告节在哈尔滨举办     

      9月27日，第25届中国国际广告节开幕式在这里隆重举行。本届广告节的主题是“龙腾新时代，智

汇靓冰城” 。中国国际广告节始于1982年“全国优秀广告作品展”，历经三十余年，与改革同步，与

开放同行，现已发展成为集专业奖项评比、媒体展示、设备展会、商务交流、高峰论坛等为一体，业

界人士广泛参与的中外知名的广告行业盛会。它是承载创意中国梦想的重要载体，是国家推动广告业

发展的重要抓手。 

       9月28日，在哈尔滨市举办的第25届中国国际广告节上， 2018年“一带一路”广告合作论坛隆重

开启。 

       9月29日，国际创意与宏观发展高峰论坛在哈尔滨成功举办。作为第25届中国国际广告节的重要

项目之一，本次论坛以人工智能拓展数字营销边界、2019年广告业发展趋势、区块链的商业应用与未

来、技术+内容创造更多可能性等业界关心的前沿话题为主题。 



THANK YOU 
FOR WATCHING 


