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       根据国家统计局初步核算，2018年全年国内生产总值900309亿元，按可比价格计算，比上年增长6.6%，实

现了6.5%左右的预期发展目标。分季度看，一季度同比增长6.8%，二季度增长6.7%，三季度增长6.5%，四季度

增长6.4%。分产业看，第一产业增加值64734亿元，比上年增长3.5%；第二产业增加值366001亿元，增长

5.8%；第三产业增加值469575亿元，增长7.6%。
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       2018年国内生产总值比上年增长6.6%，实现了

6.5%左右的预期增长目标，在2018年国民经济运行情

况记者问答会上，宁吉喆局长表示这个增速在世界前

五大经济体中居首位，中国经济增长对世界经济增长

的贡献率接近30%，持续成为世界经济增长最大的贡

献者。

       总的来看，2018年国民经济继续运行在合理区

间，实现了总体平稳、稳中有进。同时也要看到，经

济运行稳中有变、变中有忧，外部环境复杂严峻，经

济面临下行压力，前进中的问题必须有针对性地解

决。
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•2018年中国整体广告市场增长2.9% 

•其中，传统广告市场下降1.5% 

总 

体

•传统户外广告刊例收入减少14.2%，广告面积减少19.1% 

•交通类视频广告刊例收入减少11.5%

•互联网广告刊例收入增加7.3%

媒 

体
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2018年广告市场总结

       2018年是中国广告市场调整与发展的一年，年初的高涨幅在年末回归稳定，最终呈现出 整年微涨2.9%的趋势。 

       传统媒体广告花费同比下滑1.5%，广播成为传统媒体广告上扬的主要拉动力，同比上涨 5.9%，电视和传统户外媒

体的广告花费下滑影响了传统媒体的整体走势。

       互联网媒体在今年的增长稳定，为7.3%。
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2018年广告市场总结

       2018年全媒体广告花费的前五行业由邮电通讯、饮料、药品、食品、商业及服务性行业组成，其中饮料行

业的广告花费同比上涨3.8%，食品行业的广告花费同比上涨1.1%。 

       分行业看，邮电通讯行业的主要投放品类集中在网络服务（网站）、手机以及通讯运营商三类，广播媒

体、传统户外媒体以及生活圈媒体是邮电通讯行业的主要投放渠道。其在传统户外广告花费同比上涨6.1%。
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       今年全媒体广告投放的TOP20品牌榜单出现了

电商品牌，京东商城、天猫两个品牌在各季度榜单上

交替出现，京东商城的投放重点在电视和电梯电视媒

体，天猫投放重点在传统户外和生活圈媒体。

       作为O2O汽车后服务市场的代表，瓜子二手车

在今年加大了广告投放力度，其在全媒体广告花费同

比上涨26.0%。

       作为汽车新零售和新金融的创新样本弹个车在今

年的广告投放也值得关注，其在全媒体广告花费同比

上涨118.8%，生活圈媒体是其主要投放渠道，其在

生活圈媒体的广告占总投放的99.8%。
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备注：
1.以上数据均来自CTR媒介智讯；
2.广告花费\面积等绝对量数据均以当年1月监测范围为基准，增幅均以前一年1月监测范围为基准；
3.媒体范围：传统户外、交通类视频（移动公交视频、地铁视频）、互联网；
4.传统户外、交通类视频（移动公交视频、地铁视频） 、互联网的广告费不含以下免费项目：杂类、传媒业、市场研究及咨询服务；
5.广告费以媒体公开报价为统计标准，不含折扣。

互联网广告
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     “iBUS爱巴士”一个新媒体时代下应运而生的新型车身媒体展现方式，不

再单纯聚焦于商业化产品的推广及宣传，提倡新媒体下的创意化表现，以公

众感受为关注重点，结合美学理论，将车身变成可移动的画板、信件、贺

卡、礼物，用有情感、有温度、有态度的方式打造人与人、企业与企业、品

牌与品牌之间的联系交流。

       北京巴士传媒股份有限公司广告分公司与白马公司联合推出“iBUS爱巴

士”产品推广活动，以巩固现有业态，开拓创新经营模式为主线，把握市场

规律，积极探索公交车身媒体新形式。

       本次产品推广，抓住了行业发展态势，将媒体靠资源拉动整体增长的经

营方式逐步转向价值型增长，通过与消费者的积极互动，逐渐渗透市场环

境，大大提升了媒体的传播价值。同时，也践行了北巴传媒“引领公众美丽

出行”的责任与担当，为提升“北京软实力”做出贡献。
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       找广网是中国第一个提出“物联网广告”名词的组织，致力于打通户外广告行业全产业链，为中国拥

有户外广告位的卖方提供第三方在线赋能服务，让买方可以享受一站式户外广告解决方案，从而让户外广

告位的买卖更高效。
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       据国家企业信用信息公示系统显示，北京字节跳

动科技有限公司旗下“今日头条”软件在未取得医疗

广告审查证明的情况下发布医疗广告，违反了《广告

法》第四十六条规定。国家企业信用信息公示系统另

显示，在2018年11月19日，对今日头条违法发布同

仁堂保健食品广告以及非处方药非法广告，共计罚款

300万元。

       具体行政处罚内容： 1、对当事人发布“同仁堂

葛根山药胶囊”保健食品违法广告的行为，罚款

1000000元； 2、对当事人发布“同仁堂安欣胶囊”

保健食品违法广告的行为，罚款1000000元； 3、对

当事人发布“芪冬养血胶囊”非处方药违法广告的行

为，罚款1000000元。
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       据国家企业信用信息公示系统显示，北京市

工商行政管理局海淀分局于日前发布，对金瓜子

科技发展（北京）有限公司（下文简称瓜子二手

车）行政处罚决定书，罚款共计1250万元。

       行政处罚决定书显示，2016年9月7日至12月

28日期间，金瓜子根据与乐视网信息技术（北

京）股份有限公司签订的《乐视网广告交易平台

网络广告发布协议》，花费1250万元发布了一条

15秒钟的视频广告，其中广告词为：“创办一

年，成交量就已遥遥领先”。



05政策法规
PART 4

PART 3

PART 5

PART 2

PART 1

PART 6



HOME

PART 5

PART 2

PART 4

PART 3

PART 5

PART 6

政策法规
PART 1

      备受关注的《电子商务法》将于2019年1月1日施行。该法有3个条款直接提到广告，但这部法律的施行对

于电商广告的影响，不局限于这3个条款。

     《电子商务法》第十八条第二款规定：“电子商务经营者向消费者发送广告的，应当遵守《中华人民共和国

广告法》的有关规定。”第四十条规定：“电子商务平台经营者应当根据商品或者服务的价格、销量、信用等

以多种方式向消费者显示商品或者服务的搜索结果；对于竞价排名的商品或者服务，应当显著标明‘广

告’。”第八十一条第二款规定：“电子商务平台经营者违反本法第四十条规定，对竞价排名的商品或者服务

未显著标明‘广告’的，依照《中华人民共和国广告法》的规定处罚。”以上3个条款是《电子商务法》直接提

到广告的条款。
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各省、自治区、直辖市市场监督管理部门： 

　　根据《国家市场监督管理总局职能配置、内设机构和人员编制规定》，市场监管总局承担组织指导药品、医疗器

械、保健食品、特殊医学用途配方食品（以下简称“三品一械”）广告审查工作职责。为进一步做好“三品一械”广告

审查工作，现将有关要求通知如下： 

　　一、高度重视“三品一械”广告审查工作 

       二、依法开展“三品一械”广告审查工作 

       三、从严审查“三品一械”广告

       四、规范“三品一械”广告审查工作

       五、优化“三品一械”广告审查服务 

       六、加大“三品一械”广告监管执法力度
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       方案中”二、集中开展农村市场专项治理，

助力乡村振兴战略实施”第四项明确了，严厉查

处虚假违法广告，强化广告导向监管，加大医

疗、药品、食品、保健食品、金融投资等领域广

告监管力度。
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凤凰都市传媒2018凤凰数字户外营销分享会 

       11月14日，凤凰都市传媒NEW³ 2018凤凰数字户外营销分享会在深圳成功举办。本次凤凰都市传媒营

销分享会因应数字化媒体营销趋势，围绕“新场景”、“新价值”、“新品效”展开讨论，用更多全球、专

业、跨界的视角，迎接未来数字化营销的机遇与挑战，探讨行业的发展与走向。

2018大中华区艾菲奖获奖名单官方首发  

       2018大中华区艾菲奖颁奖盛典于11月16日晚在上海举行。所有金、银、铜奖，全场大奖，及实效排名

TOP3在现场众多嘉宾的期待中一一揭晓。来自海内外各地的营销从业者齐聚一堂，见证荣誉，共赴此一年

一度的「实效」之约。本次盛典不仅为大中华区艾菲奖的15周年画上了圆满句号，同时也为 2019开启了新

的篇章。
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“创意之夜”完美收官2018重庆国际创意周落下帷幕 

      11月18日，创意周大型晚会“重庆创意之夜”在华熙LIVE举行，在回顾重庆创意精彩绝伦的同时，也

有延续创意周的后续计划的全新发布。来自国内外的创意大咖共聚山城大话创意；城市创意指数已占据西

部西部领先地位，并直线攀升；新锐优秀力量正不断崛起，创意，已经逐步开始成为书写和改变这座城的

能量。

2018ECI Festival国际数字商业创新节：探索商业创新下一个风口 

       11月29日，第三届ECI Festival国际数字商业创新节（以下简称ECI创新节）在北京中关村软件园顺利

举行，本届创新节以“NEXT”为活动主题，通过探究科技、营销、创投发展趋势，洞察商业市场潜能，将

年度十大行业创新力榜单与高峰论坛相结合，表彰年度创新人物，深度呈现创新对于生活、商业、未来的重

要意义与创新应用成果，共同探索下一个创新风口。
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激活数字时代的生产力 第四届GIMC创业节开幕    

      12月12日，第四届GIMC创业节在广州盛大开幕。省广集团正式启动集团组织架构变革，打造“大平台、

强中台、小前端”运营模式，驱动省广快速实现新一轮转型升级。本届创业节以“新整合 新创业”为主题，

强调在技术与专业的双轮驱动下，重塑省广在数字时代的光荣与梦想！

数字技术与广告产业发展2018年全国广告学术研讨会    

       12月15日，2018年全国广告学术研讨会在北京圆满举行。来自国内知名高校、广告公司、媒体平台等

领域，从事广告教学、广告研究、广告实务等工作的百余位精英人士济济一堂，研讨数字时代的品牌与创

意、技术与伦理，交流中国广告产业发展的经验以及智能化广告的前沿问题。
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2018小米OTT资源推介会北京专场顺利召开

       12月18日，2018小米营销OTT资源推介会北京场举行。本次大会不仅介绍了OTT市场的行业动态，更

深度探讨了，在客厅、电视、用户三者之间的关系如何演变，以及小米OTT如何面对今天的商业化格局。




